Asociacion Latinoamericana de Relaciones Publicas

MEXICO
Direccion Estatal

San Luis Potosi




SLP

4 regiones
59 municiplos

+3 millones
habitantes
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1.5 millones metropolitana

2 especialidades
para profesionalizar

Centro

Altiplano

Zona Media

Huasteca



Industria y Comercio:

Alberga los principales parques industriales y
clusteres automotrices del estado, ademas de ser
el epicentro del sector inmobiliario y

comercio estatal.

Turismo Cultural y Urbano:
Recorridos por el Centro Historico de la capital
(Patrimonio de la Humanidad por el Camino Real
de Tierra Adentro).

Recreacion y Deporte.

11 s
i = 3 :
i 4 M/,
X Y 1 1
| J
i A |
\

y

s

" Altiplano

Turismo Mistico y

Pueblos Magicos:

Recorrido por el Pueblo Magico de Real de Catorce;
famoso por paseos a caballo, el socavon del Tanel
de Ogarrio y el misticismo wixarika (huichol) en el
Cerro del Quemado.

Mineria e Industria:
Extraccion historica y actual de plata, oro y otros
minerales en diversos municipios.

Artesanias:
Elaboracion de prendas de lana, articulos
de ixtle y cesteria.
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'Z. Media

Actividades Acuaticas:
Natacion, buceo y esnorquel en las cristalinas aguas
del manantial y Parque Estatal Media Luna,
ubicado en Rioverde.

Agricultura:
Produccion agricola intensiva de granos, citricos y
caia de azucar.

Turismo Religioso

y Arqueologico:
Recorridos historicos por misiones franciscanas y
sitios prehispanicos locales.

Huasteca

Ecoturismo y Aventura:
Navegacion en balsa por la cascada de Tamul,
clavados en el Sotano de las Huahuas y salto de
cascadas en Tamasopo.

Turismo Cultural:

Visitas al Pueblo Magico de Xilitla para recorrer el
Jardin Surrealista de Edward James y el Museo
Leonora (Carrington.

Gastronomia:

Preparacion y dequstacion de los tradicionales
zacahuiles (tamales gigantes) y el auténtico café
huasteco.



¢COMO SON LAS
RRPP EN CIUDAD
PERRITO? &,




Se centran en la comunicacion
corporativa e institucional, el
posicionamiento de marcay la
gestion de eventos.



Atraviesan una etapa de
transformacion impulsada
por tres factores principales:

" Crecimiento econdmico e industrial.
m Digitalizacidon de la comunicacion.
m Mayor exigencia social en materia de

reputacion, transparencia y gestion de
Crisis.



Las agencias locales han

evolucionado a
modelos hibridos

gue Integran publicidad digital, branding, contenido
audiovisual y relaciones publicas digitales.




Las organizaciones se estan

fortaleciendo:

B Cultura organizacional

B Comunicacion interna

®\inculacidon con camaras empresariales
B Relaciones gubernamentales

¢OFERTA LABORAL? NO HAY



Retos actuales

ademas del




La aparicion de contenidos generados
mediante IA ha generado nuevos desafios
para la comunicacion institucional y la
reputacion publica.

:REGULACION O CENSURA?




Existe una gran

competencia

por la atencidon de audiencias expuestas diarilamente a

miles de mensajes.




+3600

medios de comunicacion en el estado

+tercera parte

asoclados al
gobierno actual

¢BENEFICIO?



Dejando la actividad sin

contrapeso
institucional

y con dificultad para su practica.



Cracias




